PLAN NA FINANSOWANIE PR

SPOLECZNOSCIOWE (ANG. CROWDFUNDING)  roous ror cimizns

PROJEKT:

Jaka jest gtéwna idea projektu (w jednym zdaniu)? Skad sie wzieta? Dlaczego to
wtasnie wy jestescie odpowiednimi osobami do jej realizacji? Dlaczego ludzie powinni
uzna¢ jg za wazng?

CELE KAMPANII:
Jaki jest cel kampanii (finansowy, zdobycie innego wsparcia, widocznos$¢, budowanie
spotecznosci lokalnej itd.)?

SPOLECZNOSC:
Kto moze dotaczyé¢ lub promowaé waszg kampanie? Dlaczego spotecznos¢ powinna
was wesprzec i jak duzego wktadu mozecie sie realnie od niej spodziewac?

® Rodzina i przyjaciele: Ta grupa to wasz punkt startowy; zapewne wespra was jako
pierwsi. Zwroccie sie do nich bezposrednio i indywidualnie. Jest duza szansa, ze
oprécz wsparcia bezposredniego, pomoga wam réwniez promowa¢ kampanie
poprzez podzielenie sie jej trescig ze swoimi kontaktami i sieciami. Sprébujcie
sfinansowac¢ 20-30% celu finansowego kampanii dzieki zaangazowaniu tej grupy -
najlepiej jeszcze przed jej rozpoczeciem lub w pierwszych dniach kampanii.

® Wasza sie¢: W tej grupie znajduja sie wasi partnerzy, osoby, ktére juz wczesniej was
wsparly, sgsiedzi oraz kazdy, kto moze by¢ zainteresowany i do kogo mozecie
dotrzeé poprzez wasze media spotecznosciowe. Ponadto postarajcie sie dotrzec¢
takze do sieci kontaktow waszych partneréw oraz do spotecznosci, ktére sa
zwigzane ze sprawg, ktéra chcecie sfinansowac.

® Ogot spoteczenstwa: Po dotarciu do pierwszych dwoch grup powinniscie skontak-
towac sie z lokalnymi mediami w celu przekazania ogétowi spoteczenstwa informac-
ji o waszej kampanii. Nie zaczynajcie od tego kroku - osoby, ktére nie miaty dotych-
czas kontaktu z waszg organizacja beda bardziej sktonne, aby ja wesprze¢ lub pro-
mowac jesli nabrata ona juz pewnego rozpedu.

STRATEGIA KOMUNIKACJI:
W jaki sposdb poinformujecie i zaangazujecie osoby, ktére moga was wesprzec¢?

e W jaki sposdb uzyjecie telefonow, mediéw spotecznosciowych, bezposrednich maili,
newslettera, wydarzen oraz informacji w mediach? W jaki spos6b zaangazujecie
influencerow oraz osoby, ktére moga zwiekszy¢ zasieg waszej kampanii?

® Jak mégtby wyglada¢ 3-minutowy filmik przedstawiajacy wasz projekt?

e Czy zamierzacie wykorzysta¢ platforme finansowania spotecznosciowego i jesli tak,
to jaka (np. Kickstarter, Indiegogo, giveandfund.com lub zrzutka.pl)?

e Co otrzymajg w zamian osoby, ktére zdecydujg sie was wesprzeé¢ (np. symboliczny
prezent, zaproszenie na specjalne wydarzenie, wyrazy uznania)?

HARMONOGRAM:
Jakie kroki planujecie podja¢ i kto z waszego zespotu bedzie zaangazowany?

® Przed kampania (2-3 miesigce): Stworzcie strategie i poinformujcie waszga sie¢. Zapy-
tajcie waszych przyjacioét czy mogg wam pomaéc i upewnijcie sie, ze macie wszystko
dopiete na ostatni guzik, by zacza¢ naprawde dobrze (np. przygotujcie newsletter).

e W trakcie kampanii (1 miesigc): Roczpocznijcie kampanie, informujcie wszystkich na
biezgco o jej postepach i zaplanujcie wydarzenia wzmacniajace jej widocznos¢
(zaproscie media).

® Po kampanii: Utrzymujcie kontakt z osobami, ktére was wsparty, swietujcie wasz
sukces i podzielcie sie publicznie rezultatami kampanii.

ZRODLO | DODATKOWA LEKTURA:  https://www.giveandfund.com
3% _ FINANSOWANIE http://guide.pledgeme.co.nz
960 SPOLECZNOSCIOWE www.onepercentclub.com
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