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FORUM I

o9
@ 1h 40m @@ VaiE GRUPY

OPIS
PRZYGOTOWANIE

Stworzcie mape sponsorow
poprzez zidentyfikowanie potencjal-
nych organizacji sponsorujacych
oraz przyporzgdkowanie ich do
odpowiednich grup, takich jak
fundacje, programy publiczne,
sponsorzy prywatni itd.

To ¢wiczenie pomoze wam  zidentyfikowac
potencjalne organizacje sponsorujgce oraz
ukierunkowa¢ wasze podejscie  w  celu
zbudowania z nimi relacji 0 nowej jakosci.

(¥) MATERIALY

e Flipchart

® Markery

® |nternet

® 2-3 komputery

NARZEDZIA
® Karty pracy:

Ocena i profilowanie sponsoréw instytucjo-
nalnych (25)

C}Ir) PRZYGOTOWANIE
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TOOLS FOR CITIZENS

KROK 1  INDYWIDUALNIE:
Wypetnij karte pracy Ocena i profilowanie sponsoréw instytucjonalnych
(25)mz dla 7-10 potencjalnych sponsordw. Przypisz kazdemu z nich war-
tos¢ od 1T do 3 (1 = niski wynik, 3 = wysoki wynik). [20 MIN]

KROK 2 W MALYCH GRUPACH:
Przygotujcie profile dla 3 sponsorow, ktorzy zdobyli najwiekszg liczbe pun-
ktow. Wykorzystajcie do tego pytania zawarte w kolumnie “profilowanie
najwyzej ocenionych instytucji’. Znajdzcie strony internetowe tych instytucji,
aby uzyskac wiece] szczegotdw. W jasny sposob oznaczcie te aspekty,
ktorych nie jestescie pewni - nie zgadujcie. [35 MIN]

KROK 3  NA FORUM:
Podzielcie sie wynikami pracy w matych grupach, omowcie | wspolnie dosto-
sujcie przygotowane profile. Jesli pewne aspekty wcigz pozostajg niejasne
lub niepewne, przypiszcie komus z zespotu zadanie dokonania pogtebionej
analizy i zdobycia potrzebnych informacji. [45 MIN]

@ KONTYNUACJA

Uzyjcie karty metody Strategiczne planowanie nawigzywania relacji
z interesariuszami instytucjonalnymi (51) w celu stworzenia strategii
nawigzania kontaktu i zdobycia wsparcia kazdej z trzech zidentyfiko-
wanych instytucji.
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