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TOOLS FOR CITIZENS

TRASEUL DE INVATARE SPRE
GALERIA DE SUSTINATORI

Dezvoltarea unei campanii de crowdfunding

Aceastd metoda te ajuta in crearea unei campanii de succes
de crowdfunding pentru proiectele tale. Crowdfunding-ul
este o strategie relativ noua de a strange fonduri de la un
numar mare de donatori (sau investitori). De obicei, se
bazeaza foarte mult pe retelele de socializare si pe comuni-
carea in cadrul acestora. Crowdfunding-ul poate fi mult mai
mult decat un instrument de strangere de fonduri - este, de
asemenea, 0 modalitate de a creste gradul de constientizare
pentru cauza ta si de a remodela si consolida relatiile cu
comunitatea de sprijin.

@ CINE AR TREBUI SA FIE IMPLICAT?

Toti membrii echipei ar trebui sa fie prezenti la aceastd
sesiune de planificare. De asemenea, poate fi util sa implici
experti in comunicare si parteneri cu experienta in crowd-
funding.
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LA SFARSITUL ACESTEI SESIUNI VETI AVEA:

® Un obiectiv comun si o abordare clard pentru campania ta de

crowdfunding.

® Un profil al celor mai importanti sustinatori pe care trebuie sa i

abordeze campania.
® Un mesaj clar si convingadtor ilustrat in povesti.

® O strategie de comunicare pentru campanie.
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CE AR TREBUI PREGATIT?

Una dintre persoanele prezente ar trebui sa fie famil-
iarizate cu practicile de crowdfunding si toata lumea
ar trebui sa verifice platforme de crowdfunding si
exemple de proiecte pentru a-si face o idee despre
cum aratd crowdfunding-ul in practica.

(¥) MATERIALE

Materiale

Markere

Flip-chart

Un Pin Board mare

Cartonase de moderare

Post-it-uri

Un obiect folosit pe post de microfon
Figurine verzi si rosii (una din fiecare /
persoana)

Proiector si Computer

Acces la internet

INSTRUMENTE

Cartonase cu metode:
Planificarea actiunii pentru urmatorii pasi (02)

Storytelling: Crearea unei naratiuni pentru organizatie (06)
Analiza individuala a donatorilor pentru o finantare
sustenabila (30)

Metoda cercului pentru ghidarea unui dialog focusat (47)
Maparea retelei de stakeholderi (48)

Ancheta apreciativa (50)

Generarea rapida a ideilor (52)

Documente suport:
Generarea rapida a ideilor (34)
Idei pentru recompensarea sustinatorilor (35)

Organizatii bazate pe valori (36)

Fise de lucru:
Plan de actiune (02)
Caracteristicile donatorului (16)

Plan de actiune pentru crowdfunding (26)
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@ ORIENTARE 60MIN

GAZDA/GRUP DE PREGATIRE: Introduceti traseul de invatare si programul zilei.

Prima runda si discutie: Concentrarea pe tema

Impartasiti experiente si informatii cu privire la crowdfunding si definiti de ce aveti nevoie sau doriti s&
faceti acest lucru.

Examinati Organizatii bazate pe valori (36) B

Utilizati Metoda cercului pentru ghidarea unui dialog focusat (47) B% pentru a explora o abordare
comuna: ce aspecte ale modelului se referd la initiativa sau organizatia voastrd. si ce Inseamna acest
lucru pentru relatiile pe care doriti sa le dezvoltati cu sustinatorii vostri? Cum veti conecta practicile de
crowdfunding cu sistemul vostru bazat pe valori?

CONTRIBUTIE CATRE TRASEUL DE INVATARE: :
Intelegere comund asupra rationamentului si abordarii voastra fata de crowdfunding.

@ MUNCA DE TEREN 120mIN ‘

Analiza detaliata

e Ffectuati Maparea retelei de stakeholderi (48) M# pentru a vizualiza reteaua de sustinatori. Lucrati cu
detalii specifice in cdmpul ,suporter individual’.

® Selectat] trei grupuri/tipuri individuale de parti interesate pe care le considerati ca avand un potential ridicat
in calitate de sustinatori de crowdfunding (toatd lumea poate plasa trei buline sau o figurind pentru a
semnifica cel mai importanti potentiali sustingtori).

® Realizati Analiza individuald a donatorilor pentru o finantare sustenabild (30) B pentru cele trei grupuri
Cu cea mal mare nota.

CONTRIBUTIE CATRE TRASEUL DE INVATARE:
Profiluri de personalitate a 3 posibili sustinatori de crowdfunding.

APOGEU 90MIN -

Gasirea unui pitch:

e In perechi sau triade, efectuati Ancheta apreciativa (50) B pentru a colecta povesti
despre impactul semnificativ al muncii voastre.

e |dentificati care dintre aceste povesti au un potential ridicat de a servi ca ancore de
crowdfunding.

e Alegeti proiectul de prezentare al campaniel si conturati 0 poveste care evidentza acest
proiect de utilizat ca parte a pitch-ului campaniei voastre.

CONTRIBUTIE CATRE TRASEUL DE INVATARE:
Schitd de poveste pentru a lansa proiectul de crowdfunding.

PERSPECTIVA 120M.Nl PLAN DE ACTIUNE 30MmIN

Construirea unei strategii de finantare colectiv Stabilirea acordurilor

e Folositi Planul de actiune pentru Crowdfunding (26) B Umlzuat" I_D'Ian|f'|car2ea c‘gunn pentrubl‘l
pentru a dezvolta abordarea voastra de crowdfunding. - urmatorii pasi (02) M7 pentru a stabil

cronologia si a desemna pasii urmatori in
® Folositi Idei pentru recompensarea sustinatorilor (35) B& acorduri concrete.

pentru a gasi recompense distractive si atractive pentru CONTRIBUTIE CATRE TRASEUL DE INVATARE:

persoanele care va vor sprijini campania de crowdfunding. Acorduri si urmétorii pasi

® In cazul In care sunt necesare noi abordari creative, utilizati -
Generarea rapida a ideilor (52) B pentru a promova un -
brainstorming structurat si constructiv. INCHEIERE 30MIN

Runda finald/ Check out

CONTRIBUTIE CATRE TRASEUL DE INVATARE:
Repere pentru strategia campaniel.




