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CROWDFUNDING TOOLS FOR CITIZENS

PROIECTUL:

Ce este ,pitch-ul campaniei”? Care este ideea de baza a proiectului (intr-o singura
propozitie)? De unde a venit ideea ta? De ce sunteti oamenii potriviti pentru acest
proiect? De ce ar trebui sa se entuziasmeze sustinatorii tai?

OBIECTIVELE CAMPANIEI:
Care este obiectivul campaniei (asistenta financiara, de alta natura, vizibilitate, con-
struirea comunitatii etc.)?

GRUPUL TINTA:
Cine ar putea contribui sau promova campania? De ce v-ar sprijini si cat de mult va
puteti astepta in mod rezonabil sa poata contribui?

® Familia si prietenii: Acest grup de oameni este punctul tau de pornire; ei vor fi primii
tai sustinatori. Vorbiti cu ei direct si individual. Ei sunt cei mai deschisi sa contribuie
si sd dezvolte campania prin partajarea ei cu propriile retele. incercati sa strangeti
20-30% din obiectivul de finantare din acest grup in avans sau in primele zile ale
campaniei.

® Reteaua voastra de cunostinte: Acest grup include parteneri, fosti sustinatori, vecini
si oricine altcineva care ar putea fi interesat si poate fi contactat prin intermediul
comunicarii cu persoanele din reteaua de cunostinte. De asemenea, accesati retelele
partenerilor vostri si comunitatile existente care sunt relevante pentru cauza pro-
pusa.

® Publicul general: Dupa activarea primelor doua grupuri, trebuie sa contactati
mass-media (locald) pentru a raspandi vestea publicului larg. Nu incepeti cu acest
pas - persoanele fara o conexiune prealabila vor fi mai atrase sa promoveze o cam-
panie care are deja o anumita vizibilitate.

STRATEGIA DE COMUNICARE:
Cum ii veti informa si implica pe sustinatori?

e Cum veti utiliza apeluri telefonice, retele sociale, e-mailuri, un buletin informativ,
evenimente, sau acoperirea in mass-media? Cum veti implica influenceri si multipli-
catori in reteaua voastra?

e Cum ar putea arata un videoclip de 3 minute care spune o poveste convingatoare
despre proiect?

e Vrei sa lucrezi cu o platforma de crowdfunding si daca da, care (de exemplu, Kick-
starter, Indiegogo sau giveandfund.com)?

® Ce vor primi sustinatorii vostri in schimbul contributiei la campanie (de exemplu:
cadouri simbolice, invitatii la evenimente speciale de sustinere, recunoastere)?

CRONOLOGIE:
Ce pasi urmeaza sa faceti si cine din echipa va fi responsabil?

® Precampanie (2-3 luni): Creati o strategie si pregatiti-va reteaua. intrebati-va prietenii
daca va pot ajuta si faceti tot ce puteti pentru a va asigura ca incepeti in forta (de
exemplu, pregatiti un newsletter).

® jn timpul campaniei (1 lund): Faceti-va cunoscutd campania, tineti-i pe toti sustinato-
rii la curent si planificati evenimente de vizibilitate (inclusiv mass-media).
visibility events (including media).

® Dupa campanie: Pastrati legatura cu sustinatorii dvs., celebrati-va succesul si
impartasiti rezultatul campaniei.

SURSE SI LECTURA SUPLIMENTARA: https://www.giveandfund.com
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