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FINANSZIROZASHOZ

A PROJEKT:

Mi a kampany rovid bemutatasa (pitch)? Mi a projekt alapotlete (egy mondatban)?
Honnan szarmazik az otlet? Miért ti vagytok a megfelel6 emberek a feladatra? Mitél
izgalmas ez a célkozonség szamara?

A KAMPANY CELJALI:
Melyek a kampdny céljai (pénziigyi tamogatas, egyéb tamogatas, lathatésag,
kozosségépités stb.)?

A KOZOSSEG:
Kik lehetnek a lehetséges tamogatdok és a kampany terjeszt6i? Mi 6szton6zné 6ket arra,
hogy tamogassanak titeket, és realisan nézve mekkora hozzajarulast varhattok téliik?

® Csalad és baratok: Ez a csoport jelenti a kiindulépontot; 6k lesznek az elsé tamogatdi-
tok. Kozvetleniil és egyénileg keressétek meg 6ket! Az 6 esetiikben a legnagyobb a
valészinlisége annak, hogy tamogatni fognak titeket, illetve hogy segitik majd a
kampanyt a sajat halézatukban valé megosztas révén. Prébaljatok meg ettél a
csoporttdl Osszegylijteni a finanszirozasi cél 20-30%-at mar elézetesen vagy a
kampany elsé napjaiban!

® A szervezet haléozata: Ebbe a csoportba tartoznak a szervezet partnerei, korabbi
tamogatoi, a szomszédjaitok és barki mas, akit érdekelhet a téma, és akit el tudtok érni
a kommunikaciotokkal a k6zosségi médiaban. Hasznaljatok ki a partneri halézatotokat
és az ligy szempontjabdl relevans, mar meglévo kozosségeket is!

e Nagyk6zonség: Miutan aktivizaltatok az els6 két csoportot, vegyétek fel a kapcsolatot
a (helyi) médiaval, hogy a nagyk6zonséghez is eljuttassatok a kampany hirét. Ne ezzel
a lépéssel kezdjétek a munkat! Azok az emberek, akiknek nincs el6zetes kapcsolatuk
a szervezettel, szivesebben népszerisitenek egy olyan kampanyt, amely valameny-
nyire mar lendiiletbe jott.

KOMMUNIKACIOS STRATEGIA:
Hogyan fogjatok tajékoztatni és bevonni a tamogatéitokat?

e Hogyan fogjatok felhasznalni a telefont, a kozosségi médiat, a kozvetlen e-maileket,
a hirlevelet, a rendezvényeket és a mediamegjelenéseket? Hogyan vonjatok be ebbe
azokat a halézatotokban 1év6 személyeket, akikre sokan figyelnek, és akik nagy hatast
tudnak elérni?

e Hogyan képzeltek egy 3 perces videdt, amely meggy6z6en mutatja be a projektet?

e Hasznaltok-e majd valamilyen kozosségi finanszirozast tamogaté platformot? Ha
igen, melyiket (pl. Kickstarter, Indiegogo, giveandfund.com)?

e Mit kapnak a tdmogatdok a kampany tamogatasért cserébe (pl. szimbolikus ajandéko-
kat, a tamogatoknak szo6lé kiilonleges eseményekre szo6lé meghivast, mas elis-
merést)?

UTEMEZES:
Milyen Iépéseket kell megtennetek, és melyikért melyik csapattag lesz a felel6s?

e A kampany elétti idészakban (2-3 hénap): Alkossatok stratégiat, és készitsétek fel a
halézatotokat a kampanyra! Kérdezzétek meg barataitokat, hogy tudnak-e segiteni, és
tegyetek meg mindent annak érdekében, hogy nagy hirveréssel tudjon indulni a
kampany (pl. készitsetek hirlevelet)!

e A kampany ideje alatt (1 hénap): Osszatok meg a kampanyt minél tobb helyen, tartsatok
mindenkit naprakészen, és tervezzétek meg azokat az eseményeket, amelyek lathatéva
teszik a kampanyt (beleértve a médiat is)!

e A kampany utan: Maradjatok kapcsolatban tovabbra is a tamogatditokkal, linnepeljétek
meg a sikert, és osszatok meg az emberekkel a kampany eredményeit!

FORRASOK ES TOVABBI OLVASNIVALO: https://www.giveandfund.com
3%  KozossEel http://guide.pledgeme.co.nz
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